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Desde 1993 el m e rcado interior supone una de las rea l i za ci o n es m á s
a m bi ci osas d e l p roye c to de co nst r u cción euro p ea. Pe ro, ¿qué
es exa c ta m e n te el m e rcado inte r i o r? Podría definirse como un
g ran espa cio eco n ó m i co un i f i cad o, sin fro n te ras, en cuyo inte-
rior las p e rs o nas, los s e rvi ci os, los ca p i ta les y las m e rca n c í as
circulan libremente en condiciones similares a las existentes
en el interior de un territorio nacional.

Los p ila res d e l m e rcado interior son las d e n o m i nadas l i b e r-
ta d es f u nd a m e ntal es ( las a n te r i o r m e n te menci o nadas l i b re
ci rcula ción de pers o nas, merca n c í as, servi ci os y ca p i tal), que 
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2 El mercado interior europeo

La desaparición de los obstáculos que impedían la libre cir-
cula ción de merca n c í as ha des e m p e ñ ado un  pa p e l m o to r
en la co ns e cu ción del m e rcado inte r i o r. Despu é s de una pri-
m e ra eta pa en la que se co nsiguió la elimina ción de las res-
t r i cci o n es m á s cl á si cas, los a ra n ce les y co n t i nge n tes ad u a n e-
ros, el i n te r é s derivó rápida m e n te en co ns eguir la desa pa r i ci ó n
de otros obst á cul os, a priori menos obvi os; ha bla m os de las
llamadas medidas de efecto equivalente.

Estas m e d i das de efe c to equiva le n te pueden ser, entre otras ,
las reg la m e n ta ci o n es t é cn i cas que ad o p tan los Estad os, que
esta ble cen de ma n e ra deta llada qué ca ra c te r í st i cas d eben re u-
nir las d ist i n tas m e rca n c í as pa ra que pu e dan co m e rcia l i za rs e
en su te r r i to r i o. Los re q u isi tos reg ulad os a fe c tan, por eje m pl o,
a la co m p osi ción de pro d u c tos, fo r mas de emba la je, est á n da res
t é cn i cos de seg u r i dad o normas t é cn i cas i n d ust r ia les .

Como su propio nombre indica, estas m e d i das tienen un
« e fe c to equiva le n te» al de las a n t i g u as tasas ad u a n e ras o
co n t i nge n tes, pu esto que si en cada pa í s hay d isp osi ci o n es
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han hecho posi ble la su p resión de las f ro n te ras i n te r i o res d e n-
t ro del te r r i torio de la Unión Eu ro p ea. Este gran mercado inte-
rior pres e n ta importa n tes p osi bil i dad es pa ra to d os l os a c to-
res i nvol u crad os en él, empresas, tra ba jad o res, co nsu m i d o res ,
etc. Se goza de una mayor libertad y movilidad para comprar,
t ra ba jar o residir en un pa í s d ist i n to; los co nsu m i d o res s e
benefician sin tener que desplazarse de una mayor oferta de
bi e n es y s e rvi ci os; se ha hecho posi ble la intro d u cción de las
empresas en nuevos mercados...

Te ó r i ca m e n te las e m p resas pueden vender sus p ro d u c-
tos en co n d i ci o n es de libre co m p e te n cia, pero ¿pueden ha ce r l o
rea l m e n te? ¿qué se ha hecho en la Unión Eu ro p ea pa ra ga ra n-
tizar esta libre circulación de productos?

(continuación de la página 1) g



La Unión Europea
ha adoptado
estrategias
armonizadoras
y de reconocimiento
mutuo que
garantizan la libre
circulación de los
productos, a la vez
que manteniene
un nivel
de seguridad
adecuado

d i fe re n tes, los costes pa ra las e m p resas pa ra ada p ta rse a
esta dispa r i dad de normas en cada Estado podrían ser ta n
e le vad os que, en definitiva, en cada mercado na ci o na l s ó l o
p o d r í a n comercializarse los productos internos.

La Unión Eu ro pe a ha ad o p tado dos est ra teg ias es e n cia les
pa ra ga ra n t i zar la libre ci rcula ción de pro d u c tos, que inte n-
tan, asimismo, mantener un nivel de seguridad adecuado en
los productos que ci rculan por el te r r i torio de la co m un i dad .

2.1. Armonización técnica

U na primera medida es la armoniza ción en el á m bi to euro p e o,
es d e ci r, el a ce rca m i e n to de las d isp osi ci o n es na ci o na les s ob re
re q u isi tos t é cn i cos o asp e c tos va r i os de un pro d u c to a un
est á n dar de la Unión Eu ro p ea sob re el que se haya logrado un
acuerdo.

Armonización general
En un principio la práctica seg u i da se basó en una mul t i pl i-
ci dad de méto d os a l s e rvi cio de la aproxi ma ción de las d is-
p osi ci o n es lega les ( d e cisi o n es, dire c t i vas, reg la m e n tos...) Ta m-
bién el grado de armonización perseguido podía ser variable
(total, parcial, opcional, máxima, mínima...).

La pro d u cción norma t i va que afe c ta de ma n e ra dire c ta o
i n d i re c ta a la libre ci rcula ción de pro d u c tos es tan ampl ia que
no es p osi ble ex p o n e r la, ni aún pres e n ta r la en el ma rco de este
t ra ba jo. A modo de eje m plo re p ro d u ci m os un cu ad ro (página
si g u i e n te) que incl uye, agrupad os por secto res, alg un os de lo
d i fe re n tes p ro d u c tos pa ra los que ha inte rvenido algún tipo
de armonización a nivel europeo.
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circulación de mercancías



Nuevo enfoque en la armonización
Los resul tad os d e r i vad os de estas p r i m e ras a r m o n i za ci o n es n o
resul ta ban muy sa t is fa c to r i os. Por esta razón, desde 19 85 y pa ra
un os p ro d u c tos d e te r m i nad os, la armoniza ción va a seguir un
n u e vo enfo q u e1 que está basado en los si g u i e n tes p r i n ci p i os :

— La Co m isión de la UE se res e rva la ta rea de definir o armo-
n i za r, media n te dire c t i vas , l os re q u isi tos m á s es e n cia-
les de seg u r i dad y sa l u d que deben cu m plir los p ro d u c-
tos i n d ust r ia les pa ra poder ser co m e rcia l i zad os en to d o
el territorio de la comunidad. 

— Se deja a los o rga n is m os de norma l i za ción euro p e os (ce n,
ce n e l e c) la ta rea de co n cre tar las s ol u ci o n es t é cn i cas ( n o r-
mas a r m o n i zadas) pa ra alca nzar estos obje t i vos. Ta m bi é n
se armonizan los p ro ce d i m i e n tos de ce rt i f i ca ción (pro ce-
d i m i e n tos de la eva l u a ción de la co n fo r m i dad). Estas n o r-
mas a r m o n i zadas son las esp e ci f i ca ci o n es t é cn i cas esta-
ble ci dasde común acu e rdo por to d os l os Estad os m i e m b ros .
Son vol un ta r ias, pero los p ro d u c tos fa b r i cad os s egún ellas
se benefician de una presun ción de co n fo r m i dad de los
re q u isi tos es e n cia les esta ble ci d os en la dire c t i va. 

— La existe n cia de una dire c t i va de nuevo enfoque obl i ga
a que to d os l os p ro d u c tos a los que se re f i e re sean ma r-

1 Resolución del
Consejo de 7 de mayo
de 1985.
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Sector industrial

g Industria mecánica:
vehículos a motor, tractores
agrícolas.

g Industria textil: etiquetado
de productos textiles y
denominaciones textiles.

g Industria química:
p re pa rad os y susta n cias
q u í m i cas p e l ig rosas, cos m é t i cos ,
co m bust i bles, abonos.

Productos alimenticios

g Aditivos, envasado,
etiquetado, precios...

g Objetos destinados a entrar
en contacto con los productos
alimenticios.

g Directivas porproductos:
chocolate, confituras, productos
dietéticos...

Pro te cción de los co nsu m i d o res

g Responsabilidad de los
daños causados por productos
defectuosos.

g Seguridad general de los
productos.



cad os ( ma rcado ce)2 pa ra que pu e dan ci rcular por la Unión
Europea.

A co n t i n u a ción indica m os en un cu ad ro - resumen las p r i n ci-
pa les d i re c t i vas de armoniza ción técn i ca ba jo el n u e vo enfo q u e
adoptadas hasta el momento.

5Cuadernos de La Unión
Europea

El mercado interior europeo

2 Decisión del Consejo
93/465/CEE de 22 de
julio de 1993. 

Directivas

Máquinas
Directiva 89/392/CEE
modif. por la 91/368/CEE
y la 93/44/CEE
( Tex to re fundido) 98/37/CE

Equipos de protección
individual
Directiva 89/686/CEE
Modifpor 93/95/CEE

Prod. de construcción
Directiva 89/106/CEE

Productos sanitarios
Directiva 93/42/CEE

Baja tensión 
Directiva 73/23/CEE

Directiva

Compatibilidad
electromagnética
Directiva 89/336/CEE
Modif. por la 92/31/CEE

Equipos a presión
Directiva 97/23/CE

Equ i pos a presión sim p l es
Directiva 87/404/CEE
Modif. por la 90/488/CEE

E misi on es sono r as en
m á qu i n as al aire libre
Directiva 2000/14/CE

Equ i pos y sistemas de pro-
te cción de uso en atm ó sf e r as
pote nc i a l m e nte explosivas
Directiva 94/9/CE

Transposición

R. D. 1435/92
R. D. 56/95

R. D. 1407/92
R. D. 159/95
O. M. 16/05/94

R. D. 1630/92
R. D. 1328/95

R. D. 414/96

R. D. 7/88
O. M. 6/6/89
R. D. 154/95

Transposición

R. D. 444/94
R. D. 1950/95
O. M. 26/3/96

R. D. 769/99

R. D. 1495/91
R. D. 2486/94

Sin transponer

R. D. 400/96

Otras directivas de nuevo en foque
• Seguridad de los juguetes Directiva 88/378/CEE
• Embarcaciones de recreo Directiva 94/25/CE
• Productos sanitarios implantables activos Directiva 90/385/CEE
• Aparatos de gas Directiva 90/396/CEE
• Calderas de agua caliente nuevas Directiva 92/42/CEE
• Transporte de personas por cable Directiva 2000/09/CE
• Ascensores Directiva 95/16/CE
• Instrumentos de pesaje de funcionamiento no automático Directiva 90/384/CEE
• Equipos radioelécticos y equipos terminales de telecomunicación Directiva 99/05/CE
• Explosivos con fines civiles Directiva 93/15/CEE
• Productos sanitarios para diagnóstico in vitro Directiva 98/79/CE
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A modo de eje m plo re p ro d u ci m os ( i zq u i e rda) un esq u e ma
tipo de los p r i n ci pa les pas os que debe seguir un fa b r i ca n te pa ra
la imple m e n ta ción de una dire c t i va de nuevo enfoque —pa ra
co n o cer el p ro ce d i m i e n to exa c to pa ra cada tipo de pro d u c to es
n e cesario co nsul tar la dire c t i va co r resp o n d i e n te—.

2.2. Principio de reconocimiento mutuo

La gran mayoría de proble mas que pla n tea la libre ci rcula ci ó n
de merca n c í as d e r i va de la existe n cia de normas t é cn i cas
na ci o na les d i ve rge n tes. Pa ra pro d u c tos en los que no se ha
p ro cedido a la armoniza ción en el á m bi to euro p e o, fun ci o na
el llamado principio de reconocimiento mutuo. Ya había sido
re co n o cido en la fa m os í si ma sente n cia «Cassis de Dijo n »3 e n
1979, pero a pa rtir de este nuevo enfoque en la armoniza ci ó n
cob rará más fu e rza. S egún este princi p i o, a todo prod u c to
lega l m e n te fa b r i cado o co m e rcia l i zado en cu a lquier Estad os
m i e m b ro debe serle permitido el a cceso libre a la entrada y / o
co m e rcia l i za ción en otro Estado miembro.

Cabe una exce p ción a este principio: un  Estado puede jus-
tificar una medida restrictiva a la comercialización de un pro-
ducto cuando sea imprescindible para la salvaguardia de un
i n te r é s p ú bl i co superior y no disp o nga de otros m e d i os m á s
m o d e rad os pa ra co ns eguir este obje t i vo. Entre estos i n te re-
ses cabe encontrar la protección de la salud de las personas
o anima les o la pro te cción de los co nsu m i d o res. Es f á cil e n te n-
der que ba jo estos a rg u m e n tos m u chas ve ces se ocul tan pro-
p ó si tos p ro te cci o n istas por pa rte de los Estad os que inte n ta n
p ro h i bir la entrada en su te r r i torio de pro d u c tos ex t ra n je ros
más competitivos.

F re n te a esta fu e n te pote n cia l de proble mas existe n
a c tu a l m e n te meca n is m os cuyo obje t i vo es fo m e n tar una
i n te rve n ción activa por pa rte de las e m p resas, que son las
p r i n ci pa les i m pl i cadas en el fun ci o na m i e n to del m e rcad o
i n te r i o r.

Comprobar si el
producto está dentro

del ámbito de
aplicación de la

Directiva

S
Asegurarse de que 

se cumplen los
requisitos esenciales

S
Decidir si se van a usar
normas armonizadas

S
Comprobar si tiene 
que intervenir un

orga n ismo noti f ic a do

S
Elaborar un
manual de

instrucciones

S
Preparar el

expediente técnico
de construcción

S
Elaborar una
declaración 

de conformidad

S
Colocar el

marcado CE

3 stjce de 20 de
febrero 1979, «Rewe c.
Bundesmonopolverwal
tung für Branntwein»,
asunto 120/78.



Según el principio
de reconocimiento
mutuo todo
producto
legalmente
fabricado o
comercializado en
cualquier Estados
miembro debe
serle permitido el
acceso libre a la
entrada y/o
comercialización
en otro Estado
miembro.

4 Véase la lista de
comités técnicos de
normalización en
http://www.aenor.es.

3.1. Participación en la actividad normalizadora

Como se conc luye de todo lo ante r i o r, las n o r mas t é cn i cas
co nst i tuyen una de las cla ves de la libre ci rcula ción de mer-
ca n c í as en el te r r i torio euro p e o. El i n te r é s de la empresa pa ra
l o g rar un mejor aprove cha m i e n to de las o p o rtun i dad es de este
m e rcado europeo será si tu a rse lo más ce rca posi ble de los
ó rga n os de decisión de dichas n o r mas pa ra poder influir en
ellas, intentando acercarlas a sus propios intereses.

La activi dad norma l i zad o ra en España la lle va a cabo a e no r ,
y d e n t ro de este orga n ismo se rea l i za por áreas s e c to r ia les a tra-
v é s de los Co m i t é st é cn i cos de norma l i za ción (c tn). Fo r man pa r-
te de estos co m i t é s to das las e n t i dad es y a ge n tes i m pl i cad os
en dicho sector indust r ia l ( fa b r i ca n tes, co nsu m i d o res y usu a-
r i os, Administ ra ción, la b o ra to r i os y ce n t ros de invest i ga ci ó n . . . ) .
Ac tu a l m e n te existen 134 c tn que son resp o nsa bles d e :

— elaborar las normas españolas une,
— rea l i zar el s eg u i m i e n to de los t ra ba jos de norma l i za ci ó n

e u ro p ea desa r rollad os por ce n o ce n e l e c, pro p o n i e n d o
co m e n ta r i os t é cn i cos y n o m b rando a los d e legad os
na ci o na les que vayan a asistir a las re un i o n es de dich os
organismos europeos.

Si usted des ea fo r mar pa rte de estos c tn de a e no r d ebe diri-
gir una petición a la secre taría del c tn co r resp o n d i e n te4 i n d i-
cando sus da tos p e rs o na les, la razón de su inte r é s en el s e c tor y
una descr i p ción de los co n o ci m i e n tos que pu e da aportar co m o
ex p e rto a la activi dad de los m is m os, a la si g u i e n te dire cci ó n :

El mercado interior europeoCuadernos de La Unión
Europea
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3. Participación de las empresas

AENOR. D i visión de Norma l i za ci ó n . C/ Génova, nº 6

A/A. de la secretaría del comité correspondiente

Fax: 913 104 596



5 Tres Estados (los
Países Bajos, Alemania
y Austria) y cinco
sectores (productos
agrícolas y alimentos,
transporte,
construcción,
telecomunicaciones e
ingeniería mecánica)
abarcan la mayor parte
de las notificaciones
de nuevos proyectos
de normativas
técnicas. Fuente:
Cuadro de indicadores
del Mercado Único,
mayo de 2000.
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Los Estados
miembros están

obligados a
comunicar a la

Comisión Europea
todo proyecto de

reglamento técnico
que se aplique

t

3.2. Información previa de obstáculos potenciales

To da reg la m e n ta ción técn i ca ad o p tada por un Estado miem-
b ro o una medida co n cre ta que pro h í ba la co m e rcia l i za ci ó n
en su te r r i torio de un pro d u c to dad o, son susce p t i bles de cre-
ar nuevos obst á cul os a los i n te rca m bi os co m e rcia les. Era inte-
resa n te, por ell o, art i cular algún meca n ismo de info r ma ci ó n
p re via que permitiera la tra nspa re n cia y la difusión públ i ca d e
estas p o te n cia les d isto rsi o n es d e lm e rcado inte r i o r. Además, la
Comisión Europea se sirve de estas informaciones pa ra iden-
t i f i car secto res p o te n cia l m e n te co n f l i c t i vos pa ra los que podría
p ro ceder a una armoniza ción en el á m bi to euro p e o.

— Co m un i ca ción de proye c tos de reg la m e n ta ci o n es t é c-
n i cas na ci o na les : s egún la D i rec t iva 83 / 1 89 /C E E y su últi-
ma modifica ción 98 / 3 4 /C E to d os l os Estad os m i e m b ros
están obl i gad os a co m un i car a la Co m isión Eu ro p ea to d o
p roye c to de reg la m e n to técn i co (sa l vo que sea una tra-
d u cción idéntica de una norma inte r na ci o na l o euro p ea ) .
La lista de proye c tos n o t i f i cad os se ha ce públ i ca pa ra que
l os o p e rad o res e co n ó m i cos i n te resad os en el s e c tor co n oz-
can los tex tos y, si es n e cesa r i o, pla n teen sus obje ci o n es .
E l resul tado más p osi t i vo de este meca n ismo co nsiste no
sólo en pro cu rar un diálogo muy ú t il e n t re las a u to r i da-
d es na ci o na les y l os s e c to res i n d ust r ia les i n te resad os ,
sino en ga ra n t i za r, ta m bién, que no pu e da ser apl i cad o
un reg la m e n to técn i co na ci o na l sin notificar a la Co m i-
sión Eu ro p ea, ante una empresa que esté eje rci ta n d o la
libre circulación de mercancías.5

Veamos un ejemplo :

B é l g i ca ha adoptado una norma que obliga a una homologación de
l os s i ste m a s de alarma para se r co m e rc i al i za d os en su te rritorio (reg l a-
m e nto t é c n i co). Una empresa belga co m e rc i al i za un s i stema de seg u-
ridad fa b r i cado con pie za s que importa desde Italia que no est á n

l



A través de la
queja cualquier
ciudadano 
o empresa puede
denunciar
ante la Comisión
Europea un acto 
o reglamentación
de cualquier
Estado 
que obstaculice
la libre circulación 
de mercancías
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h o m ologadas. Un co m p e t i d o r la denuncia por no cumpl i r con este
requisito y pide que se re t i ren del mercado est os s i ste m a s de al a r m a .
La denuncia no prosperó porque este reg l a m e nto t é c n i co no había
sido notificado y p o r ello no pudo se ra pl i cado ante la empresa .

— Co m un i ca ción de medidas de pro h i bi ción de co m e rcia l i-
za ción de pro d u c tos que provienen de otros Estad os : s eg ú n
la D ecisión 3052 / 9 5 /C E si un Estado miembro se opone
a la libre ci rcula ción o pu esta en el m e rcado de un dete r-
m i nado pro d u c to fa b r i cado o co m e rcia l i zado en otro Esta-
d o, debe co m un i carlo pre via m e n te a la Co m isión Eu ro-
p ea. Tiene que exponer cu i dad osa m e n te sus ra zo n es ,
pu esto que esta pro h i bi ción co nst i tuye una exce p ción a
la reg la ge n e ra l de la libre ci rcula ción de merca n c í as. La
Co m isión Eu ro p ea pro cede a un estudio de las ra zo n es
alegadas y, si no está convencida de la legalidad de las
m is mas, pone en ma rcha un pro ce d i m i e n to dest i nado a
ad e cuar el co m p o rta m i e n to de este Estado con las n o r mas
del mercado interior.

3.3. Denuncia de problemas a través de la queja

Los m e ca n is m os p re ve n t i vos no si e m p re dan resul tad os p osi-
t i vos y a la hora de la ve rdad puede su ceder que una empre-
sa se encuentre con un problema en su actividad cotidiana. 

A tra v é s de la q u e ja cu a lquier ci u dadano o empresa pu e-
de denun ciar ante la Co m isión Eu ro p ea un acto o reg la m e n-
ta ción de cu a lquier Estado que obsta cul i ce la libre ci rcula ci ó n
de merca n c í as. El p ro ce d i m i e n to es m uy s e n cillo; existe un fo r-
m ulario que debe cu b r i rse —aunque su uso no es obl i ga to r i o—
que se envía directamente a:

COMISIÓN EUROPEA. Rue de la Lo i . B - 1 049 Brus e las

A/A. Sr. secretario general



6 En 1998 las quejas
han representaron un
53 % de los medios de
detección de
infracciones de la parte
de los Estados
miembros frente a un
48 % en 1997. Fuente:
Informe de aplicación
del derecho
comunitario 1998.
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La queja es el
instrumento básico

por el que la
Comisión Europea

se informa de 
los obstáculos

reales existentes
en el mercado

interior

t La Co m isión Eu ro p ea reg ist ra la queja, y, si resul ta debi-
damente fundada, se pone en marcha un proceso de investi-
ga ción que puede des e m b o car en una co n d e na al Estado infra c-
tor. El denunciante puede elegir la confidencialidad sobre su
i d e n t i dad a lo la rgo del p ro ces o. Lo más co r r i e n te es que el
Estado no quiera ser obje to de un pro ceso ante el Tr i buna l d e
J ust i cia de las Co m un i dad es Eu ro p eas con lo que, ge n e ra l-
m e n te, si co nsta ta que no tiene la razón, to ma las m e d i das
o p o rtunas pa ra res ol ver el p roble ma sin que te nga que ser pro-
n un ciada una sente n cia de co n d e na. Más de un 50 % de quejas
se resuelven de este modo.

La q u e j a es e l i nst r u m e n to bási co por el que la Co m isi ó n
Europea se informa de los obstáculos reales existentes en el
m e rcado inte r i o r6 y es e l medio más e fe c t i vo pa ra su p e rar las
ba r re ras que el ex p o rtador puede enco n t rar a la hora de co m e r-
cializar sus productos. La empresa asturiana no ha hecho un
uso co r r i e n te de este inst r u m e n to, a dife re n cia de las e m p resas
d e l ce n t ro y n o rte de Eu ro pa, mucho más fa m il ia r i zadas con él.

Veamos un ejemplo:

Una compañía danesa vio cómo se rech a zaba la puesta en el mer-
cado su eco de unos d ep ó s i t os de gas en mate r i al pl á st i co que ell a
fa b r i caba en Finl a ndia y que eran co m e rc i al i za d os sin pro bl e m a se n
o t ros E sta d os m ie m b ros. Denunció el caso ante la Co m i s i ó n Eu ro p ea
y, en las co nve r sa c i o nes p oste r i o res que s i g u ie ron a la prese nta-
ción de la queja, las a u t o r i d a d es su eca s a cepta ron modifica r su
l eg i slación para permitir la ent rada en el mercado de dep ó s i t os
no metálicos .



Nuestro centro
participa
directamente con
la Comisión
Europea en un
proyecto que
consiste en poner
de manifiesto 
las necesidades
reales y
experiencias
prácticas vividas
por las empresas
de la región que
actúan en el
mercado interior

La expe r i e nc i a co t i d ia na muest ra que los e fe c tos p osi t i vos
esp e rad os de estas a cci o n es a menudo no se pro d u cen debi-
do al d esco n o ci m i e n to en el que se mueven los o p e rad o res
e co n ó m i cos y e m p resas astu r ia nas a ce rca de las p osi bil i da-
d es que se les o f re cen. Pa ra re m e d iar esto cob ra una impor-
tancia funda m e n ta le l pa p e ld e l Ce n t ro Eu ropeo de Info r ma ci ó n
E m p resa r ia ld e lI nst i tu to de Fo m e n to Reg i o na l como pun to de co n-
ta c to para los empresarios. 

E l Ce n t ro Eu ropeo de Info r ma ción Empresa r ia l viene as e-
s o rando y ayu da n d o, desde ha ce más de nueve años, a las
e m p resas astu r ia nas en todo lo re la ci o nado con la leg isla ci ó n
y programas europeos.

Ac tu a l m e n te nuest ro ce n t ro pa rt i ci pa dire c ta m e n te co n
la Co m isión Eu ro p ea en un proye c to que co nsiste en poner de
ma n i f i esto las n e cesi dad es rea les y ex p e r i e n cias p r á c t i cas vi vi-
das por las e m p resas de la región que actúan en el m e rcad o
i n te r i o r. F r u to de esta cola b o ra ción es e l Obs e rva torio Reg i o na l
d e l mercado interior inaugurado en mayo de 2000.

Si usted tiene alg una co nsul ta o necesi ta un as es o ra m i e n to
especializado relativo al mercado interior, puede ponerse en
contacto con nosotros en la siguiente dirección:

El mercado interior europeoCuadernos de La Unión
Europea
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Ce n t ro Eu ropeo de Info r ma ción Empresa rial: I nst i tu to de Fo m e n to

Regional. Pa rque Te cn ol ó g i co de Astu r ias . 33420 Llanera

Tel: 985 980 02 0 | Fax: 985 264 45 5 | e u ro @ i f rastu r ias .co m

http://www.ifrasturias.com

4. Información y asistencia

t
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Acceso Contenido

Página de la Comisión Europea dedicada
almercado interior.

Actualización delmercado interior.

Página principalde la iniciativa Diálogo 
con lasempresas.

Licitaciones públicas.

Derechos de propiedad intelectual.

Armonización técnica.

Acceso a la financiación.

Página principalde la iniciativa Diálogo 
con los ciudadanos.
Residir, viajar y trabajar en otro Estado.

Guía para la implementación de directivas
de armonización basadas en elnuevo
enfoque.

Lista de directivas y normas armonizadas.

Búsqueda de referencias por producto.

Quejas a la Unión Europea: formulario.

Información sobre la notificación de 
reglamentos técnicos nacionales (incluye
base de datos con los proyectos en inglés).

Asociación Española de Normalización
(aenor).

Comité Europeo de Normalización.

Comité Europeo de Normalización
Electrotécnica.

Instituto Europeo de Normalización de
Telecomunicaciones.

Acceso a diarios oficiales, tratados,
legislación consolidada y actos
preparatorios.

http://europa.eu.int/comm/internal_market/en/index.htm

http://europa.eu.int/comm/internal_market/en/update/index.htm

http://europa.eu.int/business

http://europa.eu.int/business/es/topics/publicproc/index.html

http://europa.eu.int/business/es/topics/ipr/index.html

h t t p : / / e u ro pa .e u . i n t / busi n ess / es / to p i cs / sta n da rds / i n d ex . h t ml

http://europa.eu.int/business/es/topics/finance/index.html

http://europa.eu.int/citizens

http://www.newapproach.org

http://www.newapproach.org/directiveList.asp

http://www.newapproach.org/NewApproach/ProductFamiliesKeywords.asp

http://europa.eu.int/comm/secretariat_general/sgb/lexcomm/index_es.htm

http://europa.eu.int/comm/dg03/tris

http://www.aenor.es

http://www.cenorm.be

http://www.cenelec.be

http://www.etsi.org

http://europa.eu.int/eur-lex/es

Direcciones en Internet de interés
sobre mercado interior

Organismos de normalización

Legislación europea


